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 بسم الله الرحمن الرحیم 

 کارآفرینی از منظر نصوص مقدس ادیان

(المللیمطالعات بین تحلیل)  

 تهیه کننده: پویا پیرملکی 

وبینار »ادیان و کارآفرینی«  دومین گزارش   

 

 های کارآفرینی: تحلیل تئوریبرای به عنوان یک فراتئوری نهادی  منطق

 Thornton et)کندها فراهم میانبرای تحلیل رفتارهای اجتماعی افراد و سازم تئوری نهادی چارچوب نظری مناسبی را  

al., 2012)  بوده است  « کارآفرینیتحقیقات در حوزه »دین و    مبنای نظری تعداد روزافزونی ازهای اخیر  و در سال(Choi, 

2010; Henley, 2017; Parboteeah et al., 2015; Zelekha et al., 2014).      نهادهای اصلی تمدن غرب

ها  منظق  ترکیبی از ای و دین مسیحیت هستند.  داری، دولت بوروکراتیک، دموکراسی، خانواده ی هستهشامل: اقتصاد سرمایه

ثورنتون و .  (Friedland, 1991)دهندرا شکل میها رفتارهای اجتماعی افراد و سازمانهای متضاد این پنج نهاد،  و ارزش

خانواده، دین، بازار، جامعه، دولت،  (، تئوری نهادی فریدلند را توسعه دادند و هفت نهاد را معرفی کردند:  2012همکاران)

زبان متفاوتی  هستند، و از  و اصول متفاوتی    ، نمادهاعقلانیتدارای هویت،    ها. هر کدام از این نهادها، ها، و حرفهشرکت

رفتار    ها و افراد بسته به اینکه کدام یک از این نهادها را مبنای سازمان  .(Thornton et al., 2012)کننداستفاده می

ای از این نهادها  دهند. البته مجموعههای اجتماعی مختلف، رفتارهای متفاوتی از خود بروز میقرار دهند، در موقعیت خود

تر  معمولا برخی از این نهادها را در اولویت بالاتر و برخی را در اولویت پائینها  افراد و سازمانیرند و  گمبنای عمل قرار می

 دهند.  قرار می

کارآفرینی اجتماعی؛ و    -2کارآفرینی سودمحور؛  -1توان به سه گونه تعریف کرد: بر مبنای تئوری نهادی، کارآفرینی را می

و هدف اصلی در این نوع کارآفرینی     کند، های نهاد بازار یا اقتصاد کار میارزشکارآفرینی دینی. گونه اول مبتنی بر    -3

می سودآوری  کردن  ارزشبیشینه  بر  علاوه  دوم  گونه  بازار  باشد.  نهاد  ارزش  ،)سودآوری(نهاد  رسانی  )منفعتاجتماعهای 

شود،  لحاظ مینیز    های دو نهاد قبلی ارزشکه  با این ،  یگیرد، اما در گونه سوم یعنی کارآفرینی دین را نیز در نظر می  اجتماعی( 

. در جدول زیر بر اساس چهار معیار این سه نوع کارآفرینی با هم  گیردرار میهای دینی مبنای اصلی کارآفرینی ق اما ارزش

. همانطور که از جدول پیداست، کسب سود، و ارزش آفرینی اجتماعی در کارآفرینی دینی نیز مطرح هستند،  اندمقایسه شده

های دینی و جنبه عبادی کارآفرینی محور اصلی است   نیاز به بیشینه کردن آنها نیست، بلکه عمل به تکلیف و ارزشاما  

(Gümüsay, 2017)  . 
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 گانه کارآفرینی بر اساس چهار معیارارزیابی و مقایسه انواع سه

 کارآفرینی دینی کارآفرینی اجتماعی  کارآفرینی سودمحور  
 جامعه، دین  بازار، بازار و جامعه  نهاد بازار  نهاد زیربنایی  نهاد

کسب سود، سود شرکت از   معنا 

 رقبا بیشتر شود 

رسانی  سود، منفعتسبک

 اجتماعی 

کسب سود، منفعت اجتماعی و  

 گسترش دین 

کیفیت تاثیر بر  میزان سود و   میزان سود  اهمیت

 جامعه

میزان سود و کیفیت تاثیر بر جامعه،  

 های دینی ارزشو عمل به 

خلق ارزش برای خود و جامعه،   خلق ارزش برای جامعه  خلق ارزش  هدف

 عبادت 

 

 

 های کارآفرینی: تاثیر نصوص مقدس ادیان بر تئوری 

 شامل دو دسته دانست: توانبندی کلی مطالعات در حوزه »دین و کارآفرینی« را میدر یک تقسیم

 مبتنی بر نصوص مقدس ادیان؛   -1

 اند؛ تحقیقات تجربی که کارآفرینان دیندار را مورد مطالعه قرار داده -2

اند که با استفاده از این مفاهیم  با مراجعه به نصوص مقدس ادیان، مفاهیمی را استخراج کرده و تلاش کرده  اولین گروه،

 های کارآفرینی را متحول کنند.  تئوریتعریف خاص آن دین از کارآفرینی را ارائه بدهند یا 

ل دو دسته  گذارند. این گروه شامکارآفرینی تاثیر میرفتارهای  دهند که ابعاد مختلف دین چگونه بر  گروه دوم، نشان می

  العات کمی و کیفی هستند.  مط

 

 

 

 نصوص مقدس ادیان: کارآفرینی از منظر 

کارآفرینان دیندار بیشتر از    ادیان مختلف وجود دارد و به همین دلیل دیگردوستی مفهومی است که به عنوان ارزش در  

های . حتی پژوهشگرانی که تجربه(Tucker & Croom, 2021)فرینی سودمحور به کارآفرینی اجتماعی تمایل دارندکارآ

)به  د تمایل بیشتری به مطالعه بر روی کارآفرینی اجتماعی اند و در حوزه کارآفرینی مشغول به مطالعه هستن دینی داشته

ادیان مختلف  های مشترک دیگری نیز در  . مفاهیم و ارزش(Dyck & Purser, 2019)دارند  جای کارآفرینی سودمحور(
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راستی و صداقت،    . مثلا: خدمت به دیگران،هستنداجتماعی    مخصوصا کارآفرینی  ساز تقویت کارآفرینیوجود دارند که زمینه

اما در  .  (Kriger & Hanson, 1999)آرامش و طمانینهبخشندگی، شفقت، سپاسگزاری،  ایمان و توکل، تواضع و فروتنی،  

به عبارت دیگر مشخص کنیم که در هر یک از ادیان کدام  ادامه قصد داریم به مفاهیم متمایز هر یک از ادیان بپردازیم و  

در واقع، در این قسمت با    اند.مفهوم یا مفاهیم دینی بیشترین تکرار و کاربرد را در مطالعات »دین و کارآفرینی« داشته

شود که در هر یک از ادیان، چه مفهوم یا مفاهیمی نقش محوری  فرینی« نشان داده میمرور مطالعات حوزه »دین و کارآ

 اند.  را در ارائه تعریف آن دین از کارآفرینی داشته

 

 

 )محقق ساخته( 

 

 

 اسلام و کارآفرینی:  

  ن یدر اغلب ا  اند.توجهی داشتهکارآفرینی اسلامی)کارآفرینی از منظر اسلام( رشد قابل  مطالعات در مورد  های اخیر،  در سال

پروردگار است«.    ی از آن کسب رضا  ی عبادت بوده و هدف اصل   ی نوع  ی ن یشده است که: »کارآفر  د یمفهوم تاک  نیمطالعات بر ا

کارآفرینی اسلامی از سه  های سه نهاد بازار، اجتماع، و دین،(، مبتنی بر تئوری نهادی و ارزش2015از نظر علی اصلان)

همولفه در  است:  ی  تشکیل شده  آمیخته شده  کارآفرینانه:  مولفه  - 1م  بهرهی  و  فرصتیافتن  از  ی  مولفه  - 2ها،  برداری 

معنوی که کارآفرینی را به ابزاری برای کسب   مولفه دینی/ - 3جامعه، و  در نظرگرفتن منافع اقتصادی/ اجتماعیاجتماعی: 

مولفه کارآفرینی اسلامی را شامل  ( پنج  2013داویس)  .(Gümüsay & Guemuesay, 2015)کندرضای خدا تبدیل می
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کارآفرین به عنوان خدمتگزار جامعه: وظیفه تامین اقتصادی جامعه از طرف خدا بر عهده فرد کارآفرین    - 1داند:  اینها می

اسلامالگوی عملی کارآفرین   -2.  گرفته استقرار   اسلام صل  ی در  اله  یپیامبر  و  و    -3است.    و سلم  الله علیه  منبع خرد 

دا و تسلیم خواست او  کسب رضای خفرد کارآفرین    اصلی   انگیزه  - 4گیری فرد کارآفرین قرآن و احادیث هستند.  تصمیم

از نظر  .  (Davis, 2013)دهدجامعه و تامین نیازهای آن انجام میاین کار را از طریق منفعت رسانی به    - 5شدن است و  

 Syed Sofian)و ابزاری برای کسب رضای خدا و در نتیجه رستگار شدنکارآفرینی نوعی عبادت است  ( نیز2019سوفیان)

& Lung, 2019)  .(2013فیضل و همکاران)  اولویت اصلی در    ای با عنوان: »کارآفرینی از منظر قرآن و حدیث«در مقاله

مواردی چون:  های کارآفرینی اسلامی را شامل  ، ویژگیدانند و در کنار این اولویتکارآفرینی اسلامی را جنبه عبادی آن می

در دیگر مطالعات در حوزه  .    (Faizal et al., 2013)گیرندرسانی اجتماعی، امانت و راستی در نظر میمنفعت  پرهیز از ربا، 

عبادت   عنوان  به  کارآفرینی  نیز  اسلامی  وسیلهکارآفرینی  مثلا:  و  است.  شده  گرفته  نظر  در  خدا  رضای  کسب  برای  ای 

(Althalathini et al., 2020; Anwar et al., 2019; Ashraf, 2019; Sidek et al., 2018; Tlaiss & 

McAdam, 2020)  .   

 مسیحیت و کارآفرینی: 

توان  د که چطور میکننبر روی این ایده کار میکارآفرینی  آموزش    المللی در حوزهبین  در سالهای اخیر تعدادی از مطالعات 

نیورا تولدانو استاد    عنوان مثال،  بهآموزش کارآفرینی« استفاده کرد.    برنامه درسی»انجیل در  های  ها و داستاناز روایت

که کارآفرینی اخلاقی و اجتماعی در جامعه تقویت شود و از    کند دنبال می  با این هدف   این ایده را  1دانشگاه هوئلوا اسپانیا 

  های کتب مقدس ها و داستانروایت»استفاده از  وکارها کاسته شود. از نظر نیورا،  های اخلاقی و اجتماعی کسبمیزان آسیب

ارآفرینی اخلاقی و  تقویت کبرای    بستر لازم را وارد شده و    «برنامه درسی آموزش کارآفرینی »در    تواندنیز می  دیگر  ادیانِ

نماید  اجتماعی  فراهم   ,Toledano, 2019, 2020, 2020; Toledano & Karanda)ر.ک:    .در جوامع مختلف 

2017) . 

کارآفرینی کارآفرینی ارزشی و معنوی نیز از دیگر مضامینی هستند که در کارآفرینی مسیحی بع آنها توجه شده است.  

های  رود ارزشسازد. وهای اجتماعی را نیز متاثر می کند، بلک فرهنگ و ارزشفقط ایجاد ارزش اقتصادی نمی 

شود که تولید ثروت را در جهت بهبود  وکارهای ایمانی می مسیحی به حوزه کارآفرینی منجر به ایجاد کسب

می  قرار  عمومی  مسیحیت .  (Naughton & Cornwall, 2009)دهندمنافع  نام    در  به  دارد  وجود  مفهومی 

مظهر تام    از نظر مسیحیتکه از ترکیب دو واژه ی کارآفرینی و معنویت بوجود آمده است.    2کارآفرین معنوی 

نجار رها کرد تا کاری  ت خود را به عنوان یک  راحمسیح ع است، چرا که او زندگی   حضرت  « کارآفرین معنوی»

گرفتن توانند با الگو  داشته باشد و کارآفرینان می ها  را شروع کند که بیشترین تاثیر مثبت را بر زندگی انسان

 
1 Nuria Toledano, University of Huelva, Spain 
2 spiritreneur 
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وکاری که مطابق  د را به صورت منسجم و هماهنگ برای ایجاد کسبخو  از شیوه او، تمام قلب، ذهن، روح و توان

 .  (Mani, 2015)رضای خداست بکار بگیرندبا 

چاپ کرده و   3محیط کار« کتاب یکی از پژوهشگران و سخنورانی که در حوزه »تاثیر مسیحیت بر کارآفرینی و 

ای از  در ادامه خلاصهکشیش شهر نیویورک امریکاست.    4های متعددی انجام داده دکتر تیموتی کلر سخنرانی 

سخنرانی  و  استکتاب  شده  آورده  او  سخنرانی   فیلم)های  مهمترین  از  می یکی  زیر  لینک  از  را  او  توان  های 

   (. 5مشاهده کرد 

روش کارآفرینی را تحت    سهبه    حداقل  تواندمی   )منظور در اینجا بیشتر مسیحیت است(دیناز نظر دکتر کلر،  

 تاثیر قرار بدهد:  

 هویت دینی   -1

اگر  وکار به هویت او.  شود: تبدیل شدن کسبمانع از وقوع یک خطر بزرگ برای کارآفرین می هویت دینی،  

به هدف تبدیل گردد کسب ابزار  از  با آن کسبکارآفرین  ،  وکار هویت کارآفرین شود و  )که تمام  وکارخود را 

  دهدمی  به فرد د بودناحساس ارزشمن ، وکارکسب. در این حالت، موفقیت در کندمعنا می   وجود او را پر کرده(

یک ثقل و  وکار او(  استوار کردن هویت کارآفرین بر دین او)به جای کسبکند.  شکست در آن او را نابود می و  

 .  گرددتبدیل  وکار خودی کسبکارآفرین به برده شود که این می دهد و مانع از وزانت درونی به او می 

 کارآفرین مظهر اسم رزاق خداست  -2

کارآفرینانی رساند.  روزی بندگان را می ست که  خدااین  بر این نکته تاکید شده که  در موارد متعددی در انجیل  

کسب راهکه  می وکار  می اندازی  برطرف  را  جامعه  )واقعی(  نیازهای  طریق  این  از  و  مظهر  کنند  کنند  واقع  در 

به  وکار  بنابراین ارزش یک کسبکند.  لی می رزاقیت خدا هستند و خداوند از طریق اینها اسم رزاق خود را متج 

ها و انگشتان خدا در  وکارها و مشاغل را باید دستو کسبمیزان گردش مالی و پرستیژ اجتماعی آن نیست  

 کند.  نظر گرفت که خدا روزی بندگان را از طریق آنها تامین می 

 دین برای کارآفرین مبنای اخلاق است  -3

های کارکنان،  برای بقا و تامین هزینهوجود دارد. آنها  وکارها برای کسب سود  رقابت شدیدی در میان کسب

از طرف دیگر در    کنند یا توسعه دهند.باید بتوانند سهم بازار خود را حفظ  و خدمات و ...  توسعه محصولات  

شود بدین معنی که معیارهای اخلاقی  های مدیریت و کارآفرینی بیشتر بر نسبی بودن اخلاق تاکید می دانشکده

 
3 . Penguin.Every good endeavor: Connecting your work to God's work). 2014Keller, T., & Alsdorf, K. L. ( 
4 Timothy(Tim) Keller 
5 http://peku.ir/bh 
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به شرایط یا در فرهنگ های مختلف متفاوت هستند و    ،وابسته  اصول اخلاقی ثابت    با یک مجموعهافراد، و 

های  انگیزه  وکارها را اداره کرد. این دو عامل)رقابت شدید برای کسب سود، و نسبی شدن اخلاق( توان کسبنمی 

اینجاست که نقش حیاتی دین برای جلوگیری  اند و  آوردههای اخلاقی بوجود  زیادی برای زیرپا گذاشتن ارزش

صداقت در نظام اخلاقی مسیحیت امری  شود.  وکارها و در نتیجه جامعه مشخص می از فروپاشی اخلاقی کسب

گذاران را در مورد کیفیت محصولات خود به جامعه دروغ بگوید و یا سرمایه  تواندمطلق است و کارآفرین نمی 

نابودی کسبسودآوری کسبدر مورد پتانسیل   به  او  وکار خود گمراه کند، حتی اگر این صداقت منجر  وکار 

  شود. 
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